REINICIANDO AL
PERIODISMO

Reqguiem para la gacetilla

* Por Bernardo Basombrio
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Tecnologia. La gacetilla de prensa ha muerto. Porque
el periodismo no puede seguir comunicando en base
a ella, tan pobre en contenido y mediocre en creativi-
dad para expresar. Tampoco la comunicacion puede
seguir el rigor de tablas, en las que hay que hurgar el
dato de interés o gréaficos de coordenadas. El vértigo
busca la sintesis, para inducir a una investigacion mas
exhaustiva que arribe al interés personal. “Una imagen
vale mas que mil palabras”, como recurso potente y
creativo es un primer paso. A una prueba sencilla me
remito, unicamente en el navegador de Google Chro-
me: http://tinyurl.com/k3kckvx .

Asi se abren nuevos interrogantes que provocan a la
inteligencia, en diferentes campos y que ensayan res-
puestas distintas. En este vértigo todo se vuelve dificil,
la informacion abruma al entendimiento y es necesario
reiniciar al periodismo para que grandes datos sean
procesados de manera amigable y rapida.
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Ampliamente, la tecnologia disponible ofrece numerosas
variantes de comunicacion. Todas muy creativas. Es que
estamos en un mundo donde la adaptacion, mediante

la formacién continua y capacitacion frente al cambio

es mas crucial que nunca. Lo que no habia hace cinco
anos, hoy se asume como de uso masivo. En ese mismo
lapso se duplica el conocimiento disponible, ya.

No es concebible, como le sucede al Jefe de Gabine-
te, que en cumplimiento del articulo 101 de la Consti-
tucion Nacional, haga su informe de gestion al Senado
por horas para contestar 1500 preguntas! Recurso:
Nube de palabras, una tecnologia eficaz. Se desta-
can las mas relevantes y, seguramente reducira a 600

inquietudes y se puede discriminar por Blogue politico.

Se explica a los jefes de bancada y se reducen tensio-
nes. Todos felices. Sirve para saber de qué hablamos

y, si hay una comunién en el mensaje.

El contenido. Llegados al sector rural la comunicaciéon
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se torna mas compleja. En tiempos de 140 caracteres
hay, sin embargo, items no negociables ante el cam-
bio; premisa vélida para todos los rubros del periodis-
mo. El instante es o que quema la memoria que, como
foto se nos graba en algun lugar del cerebro y perma-
nece. El detalle de la nota, esa anécdota o cronica es
lo que la compone. Marca la gratitud del lector que se
lleva el mensaje y crea fidelidad. Y, claro estd ademas
de la veracidad de esa noticia o fuente, no podemos
olvidar la dosis que toca a la emocién o el sentimiento,
mientras seamos seres humanos....

La sencillez del lenguaje al alcance de todos es cen-
tral. El sector rural comunica en quintales por hectarea,
en vez de decir —a disposicién urbana- que en una

manzana plantada con maiz hay 80.000 choclos, por
ejemplo.... La cantidad de gente que alimenta, se
vuelve referencia social y con valor emocional ante el
hambre.

La actitud. Las empresas rurales eluden hacerse car-
go, corporativa y eficazmente, de la responsabilidad y
la defensa de las Buenas Practicas Agricolas, en pos
de llegar a las masas y educar ante la idea asumida

y errénea de que la leche esta disponible en la hela-
dera. En lo que hace a abastecimiento, un dia termi-
naremos haciendo colas en un supermercado que
venda limitando el consumo personal, como sucede
en Venezuela. En el interés agronémico y climatico, la
situacion esta siendo aprovechada por activistas pseu-
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do ambientalistas en furioso ataque al sector social del
campo, que les da de comer.....

Ya lo habia dicho Paracelsus (1493-1541), el padre

de la toxicologia moderna:“No hay nada que no sea
toxico, lo que cuenta es la dosis, y la Unica diferencia
entre el veneno y el remedio es la dosis”. Al caso, pue-
de citarse un inocente juego, donde el que pierde se
tiene que tomar un vaso de agua, en prenda. ;Cémo
se siente el sujeto cuando llega a tomar el séptimo
vaso seguido del vital liquido?

Todo producto quimico tiene el potencial de afectar

la salud humana. El salicilato de sodio —la aspirina
comun—, por ejemplo, €s un producto bastante toxico
que, ingerido en cantidad es letal. Sin embargo, no

por ello prohibimos el uso de aspirina. Los beneficios

son tan grandes que a nadie se le ocurriria proponer
tal remedio. El glifosato es el equivalente agricola de la
aspirina. Sin su Uso se pone en jaque la agricultura y la
alimentacion.

Los actores. En contadas excepciones el universo del
periodismo agropecuario tiene el soporte de empresas
que facilitan el desenvolvimiento de los periodistas en
el trabajo: respaldo financiero, logistica, estructura y
recursos. El resto, una alta mayoria, son emprende-
dores natos que alcanzan sus logros con una enorme
dosis de esfuerzo y sacrificio personal. Estos uUltimos
son absolutamente incomprendidos por las grandes
empresas del sector a la hora de dar apoyo a través
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de sus publicaciones. Los ejecutivos no suelen ser
conscientes -a la par de las entidades-, que luego
terminan elaborando debates y espacios para volcar
la preocupacion sobre “El sector rural y la comunica-
cion”. Todos son responsables y participes directos

a este fin. Debe repensarse la estrategia, al tiempo
qgue se abra el juego a otros periodistas que estan por
fuera del sector para crear apertura al publico gene-
ral. Por ejemplo, con preguntas y respuestas bésicas
en programas de aire en horarios centrales para la
audiencia. Quizas sea un acierto no editar secciones,
en cualquier soporte de comunicacion, y mezclar con
las noticias urbanas. Requiere habilidad y cintura en el
manejo de la comunicacion ante la audiencia.

En tal sentido, desde la Sociedad Rural Argentina,
hubo acierto en los cabafieros que, en Palermo, adop-
taron nombres oportunamente pegadizos a situaciones
de actualidad: el toro Cleto y el ternero Mascherano
son buenos ejemplos de la recepcion que tuvieron en
la ciudad.

Con respecto al campo, la sociedad reduce su identi-
ficacion al productor como Unico protagonista, cuando
son muchos mas y desconocidos. Por otra parte deja
circular el mito “venden carne”, cuando venden hacien-
da en pie.

En la labor concreta, los periodistas de agro siguen
entrevistando y comunicando para un publico en un
idioma propio del campo y vedado a ojos ajenos. Hay
que abrir juego a otros entrevistados y contenidos.

Al mismo tiempo, se requiere una dosis de audacia
avanzando sobre actores de la politica nacional en sus
conferencias al involucrarlos en temas para subir la
agenda sectorial. Por cierto, solo un periodista de agro
acude cada mafiana a Casa de Gobierno a la confe-
rencia del Jefe de Gabinete. Alli, deben incluir pregun-
tas del campo, matizadas con temas generales. Asi,

Un mundo

Un campo

mermas productivas vinculadas a inflacion y mayores
costos sirven para componer el ingenio a una pregun-
ta. Hacen falta periodistas de agro en la Rosada.

La tecnologia pone al alcance soluciones, aunque
requiere una continua capacitacion personal que de-
safie la creatividad para innovar en los contenidos de
la comunicacion. Ello obliga a los actores a reiniciarse
para adaptar a las exigencias actuales los contenidos
de manera audaz, en forma individual y corporativa.

* Editor de Campo Abierto y autor del libro “No, posi-
tivo” Campo y Gobierno, historia y testimonios de la
protesta agropecuaria del 2008.
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Waste to Energy

Soluciones integrales para el tratamiento de residuos.

Disefio, construccidn, puesta en marcha y operacion de plantas
de tratamiento de residuos con valorizacion energética.

Generacion de energia a partir de recursos naturales renovables.

Temologias S Servicios Ambientales

Av. del Libertador 5936 - Piso 6° “A" y “B” - (1428) / Ciudad Autonoma de Buenos Aires - Argentina
Phone: +54 11 4789-1860  www.impsa-ambiental.com.ar



